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ÖZET

Günümüz ekonomisinde bilgi toplumu yapısı ile paralel ilerleyen kültür ekonomisi kavramı tüketim ve üretim kalıplarının şekillenmesinde önemli bir görev üstlenmiştir. Kültür endüstrileri yolu ile uygulanacak olan kültür stratejilerinin ekonomi bağlantısının kurulması refah üretimini ve kalkınmayı sağlayarak yaratıcı ve yenilikçi bir ortam sunmaktadır. Çalışmamızda kültürel değerlerin ekonomiye kazandırılması ve kültürel faaliyetlerin desteklenerek kültür ihracatı kapasitesinin arttırılması ile oluşacak tanıtımın kültür yatırımlarına yansıması sonucu gelişecek değerler toplamının kültür ekonomisi üzerindeki etkisi incelenerek, kültürel birikimlerin ekonomik olarak değerlendirilmesi yolunu açmanın önemi vurgulanacaktır.  Çalışmada, küresel ekonomi içinde önem kazanan itici güçler olan kültürel birikimler, ekonomiye sağlayacağı katkıyı müzik endüstrisi, film endüstrisi, görsel sanatlar, gösteri sanatları, müzeler ve kütüphaneler kategorilerinde incelenecek ve ekonomik getiri sağlayan, büyümenin temel faktörleri olarak ele alınacaktır. Uluslararası rekabetin şeklini kültür ekseni yönüne taşıyan değerlerin incelenmesi yapılacaktır. Kültürel ürünlerin tüketim alışkanlıkları etkiliyor olması küresel rekabette önde olmak için kültür endüstrilerinden yararlanmanın önemini arttırmaktadır. Çalışmamızda kültür ve ekonomi arasındaki ilişki ışığında Türkiye’de kültür sektörlerinin gelişimi ve Türkiye örneğinde kültür yapılanmaları genel bir perspektifte incelenmiştir.
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ABSTRACT

Structure of the economy in the information society in line with today's economy, advancing the concept of culture in shaping patterns of consumption and production has undertaken an important task. Cultural industries, cultural strategies to be implemented by means of connection to the establishment of economic prosperity and development in the production environment by providing creative and innovative offers. Cultural accumulation is important to pave the way for economic evaluation. In the study, gained prominence in the global economy are the driving forces of global accumulation, the contribution of that economy in the music industry, film industry, visual arts, performing arts, museums and libraries in the categories of economic benefits will be examined and that will be addressed as key factors of growth. The relationship between culture and economy in Turkey in the light of the development of cultural industries and cultural structures of a general perspective in the case of Turkey were investigated.
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GİRİŞ
Kültür, ürünleri, etkinlikleri, mirası, gelecek öngörüsüyle varlıklarıyla ve endüstrisi ile geniş bir alanı tarif etmektedir. Kültür ekonomisi yerel kalkınmanın temel unsurlarından birini oluşturmaktadır. Kültür unsurlarının tümünü kapsayan alanlar kültür sektörlerinin dolaylı ve doğrudan katkılarının tümünü içeren sektörlerin gelişmelerine yardımcı olup turizm ve tanıtım hizmetleri yoluyla kent ekonomilerini destekleyip güçlendiren rekabetçi bir alan oluşturmak açısından önemlidir. Kültür yaratıcı bir ortamın gelişmesini sağlayarak istihdam sağlamakla birlikle kültüre mensup olan ülke içinde imajın iyileştiği, kültürel ürünlere talebin arttığı bir çekicilik sağlamaktadır. Günümüz ekonomisinde ülkeler gelişme stratejilerini kültür üzerine kurgulamaktadır. Kültür alanı topluluklar arası yaşamın var olabilme kurgularının denendiği sosyal bir iletişim kanalıdır. Bu kurguların deneyim inovasyonu yolu ile ihraç edilebilir olması ülkenin kültür stratejilerinin başarısı ile bağlantılıdır. Kültür ekonomik getiriden, sosyal iletişimden, sanat faaliyetlerinden, yerel imajdan, turizme ve kültür endüstrisine uzanan geniş bir alanda faaliyet göstermektedir. Yerel ve merkezi idareler, vakıflar, dernekle, meslek odaları ve kültür girişimcilerinin desteği ile güzel sanatların tüm dallarından kültür endüstrileri ve yaratıcı hizmetler sektörüne kadar geniş bir düzlemde işgücü, üretim, dağıtım, sergileme, satış ve yatırım verileri toplanarak kültürel değerlerin ekonomiye kazandırılması gerekmektedir. Kültür unsurlarının tüketim malı olarak algılanması bilinçli bir şekilde nesiller boyu korunmasına ve ekonomik katma değer yaratılmasına da yol açmaktadır. Bu yol ise ülkelerin kalkınma dinamiklerini yapılandırmaktadır.
1.KÜLTÜR EKONOMİSİ
                                                             ‘’Kültür güzeldir, ama çok iş çıkarır’’   Karl Valentin.
UNESCO ile GATT’ın tanımına göre kültür endüstrisi entelektüel mülkiyet hakları korunan kültürel ürünler yaratılmasını, üretilmesini dağıtılmasını ekonomik faaliyet olarak benimsemiş endüstrinin adıdır. Bu endüstri yoğunlaşma ve uluslararasılaşma hızı en yüksek olan bir sektör olarak yeni küresel oligopol olarak nitelendirilmektedir. (wikipedia,2007)
Kültür ekonomisi temelde girdisi yaratıcı ve kültürel emek olan, çıktısı fikri mülkiyet hakları çerçevesinde ve özellikle telif hakları temelinde korunan ürünler, eserler ve etkinlikler ve bu eser ve ürünlerin tüketici ile buluşmasını sağlayan endüstriler toplamıdır.(İTO, 2010;18)

Kültür endüstrisi kavramı ilk olarak Frankfurt okulunda Adorno tarafından 1944‘te yazdığı makalede ortaya atılmıştır ( Alver ve Doğan, 2007;183)
E. B Taylor, kültürü bilgiyi, sanatı, ahlaki, inancı, hukuku, örf ve adetleri ferdin mensup olduğu cemiyetin bir parçası olması itibari ile kazandığı alışkanlıkları ve bütün diğer maharetlerini ihtiva eden iç içe geçmiş özelliklerin oluşturduğu bir bütün olarak tarif eder (Turhan,  1996: 34).
Kültür ekonomisinin gelişimi ile kültürel sembollere erişmek kolaylaşmış ve kültür transferini mümkün kılan bir etkileşim yapısı oluşmuştur. Baskın kültürün hâkimiyeti kültürel akışın temellerini belirlemektedir. (Kohen ve Kennedy, 2000: 26-29)
Kültür ekonomisi kültürel yayılmacılığı, yöresel ve ulusalın zenginliğini fark etmeyi sağlamakta, özgünlüğü, belleğin küresel yayılmacılığını da olanaklı hale getirmektedir. Kültür ekonomisinin temel alanlarından olan internet, yereli küresele taşımada önemli bir araçtır.  Kültür sandığı, sanal ağlarda açılmış bir ziyaret bölgesi olmuştur. Radyo, televizyon, internet kültür mirasından yararlanmaktadır. Kitle toplum kültürünün yaratıcıları olarak ifade edilen dinamikler kendi ürünlerinin yaratılma sürecinde sözlü kültür belleği olarak değerlendirilmiştir. Kültürel bellekten hareketle geliştirilecek olan kültür ekonomisi, sürdürülebilir kalkınma ve hızlı ekonomik gelişmenin temel dinamiği olarak karşımıza çıkmaktadır. Kültür ekonomisi alanında gelişmek için dijital arşivlere, veri bankalarına, sanal yayın ve kütüphanelere, sanal dijital müzelere, otomatik çeviri sistemlerine, süreklilik kazandırılacak kapalı ağ sistemlerine ihtiyaç vardır.  (Özdemir, 2009; 84-85)
Dünya markası oluşturmak, turistik ürün çeşitlendirmesini arttırmak, kültürel faaliyetlerden ekonomik bir değer yaratmak için en etkin araç bilgi toplumunda kültürel kaynaklardır. Talep çeşitlendirilmesinin ve talep yaratılmasının öneminin artması ile kültürün yönetilebilir bir ekonomik faaliyet olduğu anlaşılmıştır. Farklılık, yaratıcılık ve özgünlük temelinde şekillenen bilgi ekonomisi kapsamında birçok ürün, hizmet, faaliyet, kurum ve aktör ekonomik bir etkinlik aracı olarak değerlendirilerek inovatif bir alan oluşturmaktadır. Medeniyetlerin ve kültürlerin yaşadıkları mekânları, kentleri, günlük hayatlarını anlamak ve aktarmak temelinde şekillenen ve değerlendirilen kültür ekonomisi geleceğe bir aktarım aracı olacaktır. Sanat eserlerinin ve kültürel alanların ortak bir değer ifade edebilmesini kültürel faaliyetleri ekonomiye dönüştürerek başarabiliriz. Tüketim malı olarak sanatın estetik getirisi olduğu kadar parasal getirisinin de bir yatırım değeri vardır. (Keskinbora,2011;2)

Kültürün ekonomik bir faaliyet alanı olarak görülmesi onun değerini düşürmemekte tam tersine kültürün ekonomik değeri onların iletişim değerlerini ve etki alanlarını artırmaktadır. Kültür ekonomisi öz değerleri ve yerli kazanımların dünyaya açılmasını sağlamaktadır. Medya, müzik, film, oyun, yayıncılık, moda, tasarım, müzeler, galeriler, kültürel ve sanatsal etkinlikler, kültürel miras ve kültür yönetimi gibi yaratıcı iş hizmetlerinin yüksek bir ekonomik getiri sağlaması ekonominin kültürel alanda ulaştığı boyutu göstermektedir. (Uçkan,2010:1)

Kalkınma ve gelişme stratejilerinde kültür ekonomisi ve kültür politikalarının önemi artmıştır.  Aşağıdaki tabloda Türkiye’de kurum türüne göre kültürel ve bilimsel faaliyetlere katılımcı sayısının oranları görülmektedir. Türkiye’de kurum türüne göre kültürel ve bilimsel faaliyetlere katılımcı sayısına baktığımız zaman belediyelerin bu konuda en yüksek orana sahip olduğunu görmekteyiz. Kültür politikalarının ülkelerin tüm organlarınca işlerlik kazanması kültür politikalarının gelişimi açısından önemlidir.
Tablo 1: Türkiye’de Kurum Türüne Göre Kültürel ve Bilimsel Faaliyetlere Katılımcı Sayısı Oranları
	TOPLAM%100
	2005
	2006
	2007
	2008

	Bakanlık ve Bağlı Kurum ve Kuruluşlar
	%4.2
	%3.4(D)
	%5.3(D)
	%6.0

	Valilik- Kaymakamlık
	%14.3
	%15.3
	%14.6
	%15.5

	Üniversite
	%6.8
	%6.1
	%6.9
	%7.8

	Belediye
	%71.3(Y)
	%66.9(Y)
	%66.4(Y)
	%67.4(Y)

	Özel Sektör
	%3.4(D)
	%8.3
	%8.3
	%3.3(D)

	
	
	
	
	


Kaynak:Tüik, Kültür İstatislikleri,www.tuik.gov.tr
Yeni alternatif arayışlar kapsamında Avrupa birliği ülkelerinde de kültür ekonomisine ağırlık verilmektedir. İspanya ve İngiltere gibi endüstriyel gelişmenin yavaşladığı istihdam sorunlarının arttığı ülkelerde kültür endüstrilerine eğilimin arttığını, yeni müzeler, konser salonları, film yapım stüdyoları kurulduğunu ve yeni kültürel iş alanlarının açıldığı görülmektedir. Almanya’da ise çelik-kömür alanında faaliyetlerin yürütüldüğü Ruhr Havzası n’da eski maden ocakları ve çelik fabrikaları kültür merkezine dönüştürülerek kültürel sermaye alanlarına dönüştürülmüştür.  Fransa’da da kültür endüstrisi büyük ekonomik boyutlara ulaşmıştır. Kültür, ülkelerin hem kendini tanıtma ve kültürel bellekte imgeler yolu ile iz bırakmaları hem de maddi gelir elde etme açısından önem arz etmektedir. Kültür ekonomisi alanında yapılan faaliyetler, kültürel çeşitliliğini ve zenginliğini koruduğu gibi ülkelerin ekonomik etkinliğini de olumlu olarak yönlendirme kabiliyetine sahiptir.(Keskinbora, 2011;3)
Tahmini rakamlara göre sinema, müzik ve edebiyatta Türkiye’nin dış ticaret hacmi yaklaşık 528 milyon dolardır. Bu ticaret hacminin 408 milyon dolarını ihracat 120 milyon doları da ithalat oluşturmaktadır. 2008 yılı toplam Türk filmi hâsılatı 171 milyon 904 bindir.(www.turizmgazetesi.com)
Türkiye’de film ihracatı 50 milyon dolar olmuştur. Gelecek dört beş yıl içinde ise bu rakamın 300-500 milyon dolara ulaşacağı öngörülmektedir. Bu durumun turizme de katkısı olmuştur, Ortadoğu’dan gelen turist sayısında % 100, balkanlardan gelen turist sayısında ise % 200 artış olmuştur, bu durum ‘’made in Turkey’’ marka değerinin de artmasına sebep olarak birbiriyle etkileşimli bir gelişmenin oluşmasını sağlamıştır.(Dünya Gazetesi,18Mart 2011:20)
Kültür ekonomisi kapsamında yapılan çalışmalarda, bilimsel verilerden yola çıkarak kültürel yatırım ve tanıtım politikalarına ilişkin hedefler belirlemek önem arz etmektedir. Kültür ekonomisi çalışmaları altındaki hedefleri aşağıdaki şekilde özetleyebiliriz(İstanbul Envanteri,2010;25);
-Kültür sektörlerinin ekonomiye doğrudan ve dolaylı katkısını ölçmek,
-Kültür sektörü istihdamına yönelik politikalar oluşturmak,
-Kültür ekonomisi alanında yatırım-çıktı analizi yapmak,
-Kültür sektöründe yaratılan ve yatırımlar sonucu yaratılacak potansiyel değeri hesaplamak,
-Kültür yatırımlarının kamu-özel-sivil-gönüllü girişimler arası paylaşımını sektörlere ayırmak,
-Kültür ekonomisinin kapasitesini saptamak ve yeni kapasite kullanım şartlarını araştırmak,
-Kültür ekonomisi altyapı ihtiyaçlarını saptamak,
-Kültür sektörleri gelişim politikalarını saptamak,
-Kültür alanında sistematik veri toplamanın sürdürülebilirliğini sağlayan bir yapı oluşturmak,
-AB kültür ekonomisi verileri ile eşgüdümlü veri çalışmaları sürdürmek,
-Kültür alanındaki gelişmelerin karşılaştırmalı analizini yapmak,
Türkiye’de kültür ekonomisi kapsamında dört ana alanda yaşanan gelişmeler ve yansımalar şunlardır:
2.FİLM ENDÜSTRİSİ

Kültür ekonomisi sektörlerinden birisi olan film endüstrisi sinema, tv, reklam filmi ve dizi film gibi temel dallara ayrılmaktadır. Ancak Türkiye’de de film endüstrisinin başlangıcı sinemaya dayanmaktadır. 1800’lerde sinema sirklerden tiyatroya adım atarak halka açılmış ve Türkiye’de İstanbul Beyoğlu’nda kendini merkez edinmiştir. Cadde-i Kebir denilen bu bölgede kök salan sinema oradan kentin diğer semtlerine ve Türkiye’nin diğer bölgelerine yayılmıştır.(Scogmnamillo, 2008: 95-97)
Film endüstrisi ülke kalkınması ve tanıtımı için stratejik bir öneme sahiptir, bu önemin algılanması ve sektörün maddi ve manevi yönden korunarak geliştirilmesi önemlidir.
Tablo 2: Film Endüstrisi Üretim Örgütlenmesi İstihdam Yapısı

	Yatay Tasnifleme
	Süreksiz  İşgücü: Yazar, Oyuncu, senarist, kameraman

Sürekli İşgücü:Yapım, dağıtım, gösterim çalışanları

	Düşey Tasnifleme
	Yaratıcı İşgücü
Teknik İşgücü


Kaynak: Özkan Töre, İstanbul Film Endüstrisi, İstanbul’da Kültür Ekonomisine Yön veren Dinamikler, İstanbul Kültür Mirası ve Kültür Ekonomisi Envanteri 2010, İstanbul Bilgi Üniversitesi Yayınları, İstanbul, 2010;8
Film endüstrisi sürekli, süreksiz, yaratıcı ve teknik işgücü yapısını birlikte içinde barındırmaktadır. İstihdam yapısındaki farklılıkların sosyal haklarda oluşacak bir farklılığa dönüşmemesi film endüstrisi istihdam yapısının potansiyel gelişimi için önem arz etmektedir.
Şekil 1: Türkiye’de Film Endüstrisi Yapımcı Girişim Sayısında Gelişme
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Kaynak:TÜİK, Kültür İstatistiklerinden yararlanılarak oluşturulmuştur www.tuik.gov.tr
2003 yılında 365 olan film yapım girişimci sayısı, 2008 de 1.126 ya yükselmiştir. Türkiye’de 2003-2008 yıları arasında tüm endüstrilerde yıllara göre girişimci sayısındaki artış %48.42 iken, Film yapım girişimci sayısında %200, film gösterim girişimci sayısında %95.35 büyüme yaşanmıştır. Buda tüm endüstrilere oranla film endüstrisi girişim sayısında büyük bir gelişme olduğunu göstermektedir.(Tüik)
Türkiye’deki toplam film endüstrisi girişim sayısındaki yıllara göre değişimi gösteren grafiğe baktığımızda yıldan yıla artış olduğu ve gelişme trendin de olduğunu söyleyebiliriz. Film ihracatında yaşanan artış endüstride yaşanan uluslararası girişimlerin artmasına ve girişimci ihtiyaç açığına bağlanabilir.
Şekil 2: İstanbul ve İstanbul Dışı Ayırımı Açısından Film Endüstrisi Firma Dağılımı
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Kaynak: TÜİK, GESİS,www.tuik.gov.tr
Türkiye’de film endüstrisi konunda faaliyet gösteren sinema ve video film yapımı konusunda faaliyet gösteren firmaların büyük bir oranı İstanbul’da toplanmıştır. İstanbul’un kültür ekonomisi içindeki oranını yüksek olması İstanbul’un bu konuda teknik ve yaratıcı istihdam açısından da önemini göstermektedir. Film endüstrisi konusunda Türkiye için İstanbul’un merkezi bir konumda olduğu açıktır.
Şekil 3: Film Endüstrisi Yapım,  Dağıtım ve Gösterim Alanında Çalışan Sayısı
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Kaynak: Tüik, Yıllık Sanayi ve Hizmet İstatistikleri Araştırması, www.tuik.gov.tr
2003 yılında toplamda 4.335 olan film endüstrisi çalışan sayısı 2008 yılına kadar büyüme seyri gösterirken 2008 yılında ekonomik krizle birlikte bir kırılma noktası yaşamıştır. Ve 2007 yılında 7.967 olan çalışan sayısı 2008 yılında 6.880 e düşmüştür. Kültür sektörleri yapısal olarak krizden en hızlı etkilenen sektörlerdir
Şekil 4:Türkiye’de Film Yapım ve Dağıtım Alanında Faaliyet Gösteren Girişim Sayısı
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Kaynak: TÜİK, YSHİ’den yararlanılarak oluşturulmuştur.www.tuik.gov.tr
Film endüstrisi konusunda eğitim veren üniversite ve kursların gösterdiği artışla birlikte endüstrideki arz cephesinde yaşanan hızlı gelişmeler film endüstrisinde yapım ve gösterim alanındaki çalışanların sayısında artışa sebep olmuştur. Bu alanda emek talebinin artması, eğitim kanalları ile desteklenen emek arzının da artışını sağlamıştır.
Film endüstrisinde çalışan sayısı yıllar itibari ile çoğalmakla birlikte, çalışan sayısındaki büyüme % 58 çıvarındadır.
Kültür ekonomisi sektörlerinden birisi olan film endüstrisi istihdam ve katma değer yaratma konusunda ön plandadır. Ayrıca müzik, internet, görsel sanatlar ve teknoloji ile yakından ilişkilidir.
Şekil 5:Türkiye’de Gösterime Giren Yerli ve Yabancı Film Karşılaştırması

[image: image5.png]250

200

150

100

50

111

2005

2006

2007

2008

2009

H Yerli Film

® Yabanci Film





Kaynak:Boxofficetürkiye, www.boxofficeturkiye.com
Film Endüstrisinde yabancı film sayısı yerli film sayısından fazla olsa da; yabancı film gösterim sayısı düşüşe geçmişken, Türkiye’de Gösterilen yerli film sayısı artış göstererek, gelişme trendi yakalamıştır.
Tablo 3 :1999-2008 Yılları Yerli Yabancı Film Seyirci Değişimi

	YILLAR
	Yerli Film Seyirci Sayısı
	Yabancı Film Seyirci Sayısı

	1999
	2.097.503
	13.231.629

	2008
	16.166.153
	14.966.078


Kaynak:TÜİK,Kültür İstatislikleri, www.tuik.gov.tr
1999 yılında yabancı film seyirci sayısı 13.231.629 iken 2.097.503 olan yerli film seyirci sayısı, 2008 yılına gelindiğinde büyük bir artış göstererk16.166.153’ya yükselmiştir
Şekil 6:Türkiyede Kültürel Faaliyetlere Katılım Payları
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Kaynak: TÜİK, Kültür Verilerinden yararlanılarak oluşturulmuştur.www.tuik.gov.tr
Türkiye’de kültür faaliyetlerine katılım oranlarını incelediğimiz zaman en yüksek payın sinemaya gitme faaliyetine yani film endüstrisine ayrıldığını görmekteyiz. Pastada gösterilen diğer kültürel faaliyetlere olan istek ve arzunun eğitim ve bilgilendirme çalışmaları ile arttırılması gerekmektedir.

Tablo 4:Türkiye’de Faaliyet Türüne Göre Ev Dışı Kültürel Faaliyetlere Katılım Oranı

	FAALİYET ALANI
	TOPLAM
	FAALİYETE KATILANLARIN ORANI
	FALİYETE KATILMAYANLARIN ORANI
	KATILIM SIRASI

	Sinemaya Gitmek
	100
	7,8(Y)
	92,2
	1.

	Tiyatro, Opere, Bale
	100
	1,5
	98,5
	3.

	Konsere Gitmek
	100
	2,7
	97,3
	2.

	Resim Sergisi Müze vb
	100
	1,3
	98,7
	4.

	Kütüphaneye Gitmek
	100
	2,7
	97,3
	2.


Kaynak: TÜİK,Zaman Kullanımı Araştırması, 2006,  www.tuik.gov.tr
Türkiye’de faaliyet türüne göre ev dışı kültürel faaliyetlere katılım oranlarını incelediğimiz zaman en yüksek değerde katılım %7,8 ile sinema faaliyeti iken, bu faaliyete katılmayanların oranı %92.2’dir. Ev dışı kültürel faaliyetlere katılım oranı oldukça düşüktür.

Şekil 7:Türkiye’de Gösterilen Yerli Film Sayısı Artış Trendi 
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Kaynak:TÜİK, Kültür Verilerinden yararlanılarak oluşturulmuştur.www.tuik.gov.tr
1999 yılında 4.364 olan gösterilen yerli film sayısı 2009 yılında 13.275’e yükselmiştir. 1999 yılında 17.211 olan gösterilen yabancı film sayısı ise 2009 yılında 21.762’e çıkmıştır. Fakat yerli film gösterimindeki artış %304 iken, yabancı film gösterimindeki artış %126 da kalmıştır.
Şekil 8:Türkiye’de Yıllar İtibarıyla Film Başına Yerli ve Yabancı Film Gişe Gelirleri Karşılaştırması
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Kaynak: Boxofficetürkiye, www.boxofficeturkiye.com, Şubat 2010 den yararlanılarak oluşturulmuştur.
Film başına düşen gişe gelirinin yerli filmlerde yabancı filmlere oranla daha yüksek olduğu görülmektedir. Bu gelişme film endüstrisinin yaşadığı gelişmenin gişe geliri ile desteklendiğini göstermektedir. Sinema seyircisinin tercihini yerli film yanında kullanması endüstrinin talep uyandırıcı işlerle başarı sağladığını göstermektedir. Gösterime giren yabancı film sayısının fazla olmasından dolayı toplamda gişe başarısı olarak yabancı film gelirleri daha yüksek gibi görünse de, yerli film başına düşen gelir daha yüksektir.
Tablo 5:Türkiye’de En Çok Kazandıran Diziler

	 Dizi

	Yapımcı
	Kazanç TL

	Yaprak Dökümü-   
	Kerem Çatay
	14.155.000 

	Adanalı
	Mehmet Yiğit Alp Seyit Ali Gündoğdu
	11.195.000 

	Aşk-ı Memnu
	Kerem Çatay
	10.820.000 

	Elveda Rumeli-
	Tarkan Karlıdağ -
	10.750.000 

	Kurtlar Vadisi Pusu
	Raci Şaşmaz
	9.800.000 

	Baba Ocağı
	İbrahim Mertoğlu
	8.550.000

	Dudaktan Kalbe
	Kerem Çatay
	8.840.000 

	Asi
	Tomris Giritlioğlu ()
	9.065.000 

	Arka Sokaklar
	Türker İnanoğlu
	9.170.000

	Unutma Beni
	Nilgün Sağyaşar
	9.200.000 


Kaynak: Forbes Dergisi, http://guncelist.blogcu.com/en-cok-kazandiran-diziler-2009-yili-dizi-kazanclari/5755066
Türkiye’de en çok kazandıran Aşkı Memnu, Dudaktan Kalbe, Yaprak Dökümü filmlerinin klasik Türk edebiyatı uyarlamaları olduğunu görmekteyiz. Güncelleştirilmiş edebiyat yaklaşımının yapım başarısı ile birleşmesi film endüstrisinde başarı gelişimi sağlamaktadır.
3.MÜZİK ENDÜSTRİSİ
Müzik endüstrisi, değer üretim zinciri kapsamında incelendiğinde müzikte yaratım ve üretim süreci müzik eserinin yaratılmasından kaydedilmesine kadarki tüm aktörleri mekânları ve üretim aşamalarını kapsamaktadır. Müzik endüstrisinde dağıtım ve tüketim süreçleri, kayıtlı alanda albüm yapımından tüketime kadar olan süreci, canlı müzikte ise konser organizasyonunun başlamasından canlı performansın gerçekleşmesi ve tüketime uzanan süreci içeri. Yaratımdan tüketime değer zincirinin her aşaması sektörde etkin olan dolaşım, eğitim, arşivleme, yayıncılık, pazarlama, finansman ve fikri mülkiyet haklarını içerir. Türkiye’de müzik endüstrisi temelde piyasa şartlarına ve özel girişim yatırımlarına bırakılmıştır. 2007 yılı sonrasında meslek birlikleri konusunda gelişme yaşansa da endüstrinin gelişmesini sağlayacak lisanslama konusunda Avrupa ülkeleri seviyesine ulaşılması sağlanmalıdır. (Ertürk,2010:7-11)
Kayıtlı müzik pazarının gelişmesi fiziki satışlardan dijital satışlara sıçrama göstermektedir. Internet temelli araçların kullanılması dijital kanalların gelişmesine sebep olmuştur. Günümüz ekonomisinde müzik endüstrisindeki gelişme dijital satışların desteklenmesi ile gelişecektir.
Şekil 9:Türkiye’de Kayıtlı Müzik Endüstrisi Fiziki-Dijital Satışlar Karşılaştırması(milyon Dolar)
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Kaynak: Price Water House Coopers Global Entertaintment and Media Outlook
Türkiye’de Fiziki satışlarda düşüş, dijital satışlarda yükseliş olduğunu gösteren grafiğe baktığımızda, teknolojik gelişime olan talep artışı ve düşük teknolojiye olan talebin azalışının müzik endüstrisinde de dünya gerçekleri ile aynı paralellikte gittiğini görmekteyiz.
Tablo 6:Türkiye Müzik Satış Verileri (Milyon Dolar)
Yıl Toplam

	YILLAR
	TOPLAM

	1999 


	127

	2000 


	120,8

	2001 


	153

	2002 


	121,2

	2003 


	142,5

	2004 


	166,2

	2005 


	161,3798

	2006 


	167,9312

	2007 


	174,4826

	2008 
	181,034



	2009 


	187,5854

	2010 


	194,1368

	2011 


	200,6882


Kaynak: http://www.ifpi.org/content/section_statistics/index.html, 21.06.2008, 1999–2007 yılları arasındaki

veriler IFPI müzik raporlarından derlenmiştir. 2005–2012 yılları arasındaki veriler tahminidir.Esra Karakoyun Türkiye’de ve Dünyada Müzik Endüstrisinin Mevcut Durumu, Yüksek Lisans Tezi,İsparta,2008,s.83
1999 yılında 127 Milyon Dolar müzik satış gelirleri, 2012 yılında 207 Milyon Dolara ulaşmıştır. Dünya müzik sound unun yakalanması kadar yerel motiflere ve yerel müzik aletlerine de yapımlarda yer verilmesi müzik endüstrimizin yerel boyutta kültürel değerlerden yola çıkarak farklılık yaratmasına sebep olacak, müzik endüstrisi gelirlerinin olumlu yönde artırması kolaylaşacaktır.

Şekil 10:Dünya (İngiltere Örneğinde) Kayıtlı Müzik Endüstrisi Fiziki-Dijital Satışlar Karşılaştırması (milyon dolar)
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Kaynak: Price Water House Coopers Global Entertaintment and Media Outlook

Avrupa müzik endüstrisi lideri olarak İngiltere’deki fiziki ve dijital satış oranlarını incelediğimi de satış cirolarındaki yüksekliğin dışında, dijital satış yükselişi, fiziki satış düşüşü arasındaki oranın Türkiye’deki satışlar ile orantılı bir seyir izlediğini görmekteyiz.

Kayıtlı müzik alanında en büyük pazara sahip olan İngiltere örneği ile Türkiye örneğinin karşılaştırması Türkiye’nin dijital satışlar konusunda dünya trendini izlediğini göstermektedir.

Şekil 11:Türkiye’de Bandrol Satış Adedi Üzerinden Albüm Satışları

[image: image11.png]35000000

30000000

25000000

20000000

15000000

10000000

5000000

0

/

/

2004 2005

2006

2007

2008

AlbiimSatis Adetleri





Kaynak:MÜYAP’tan aktaran Ertürk Eylem(2010),İstanbul Müzik Endüstrisi,s.16-20

Türkiye’de klasik albüm satışları adedinde yaşanan dramatik düşüşün sebebi dünya müzik sektörünün teknolojik ilerleme ile yükselen dijital satışlara ağırlık vermesinin yansımalarının Türkiye müzik sektörüne olan etkisidir.

Şekil 12:Türkiye’de Dijital Satış Gelirleri
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Kaynak: MÜYAP, Fonogram Yapımcıları Meslek Birliği’den aktaran Ertürk Eylem(2010)

Dijital alanda erişim kolay, maliyetler düşüktür.  Çoğaltma, depolama ve dağıtım kolaylığı sağlar. Geniş bant internet erişiminin artması dijital alanlarda yapılan müzik yatırımlarının karlılığını arttırmış ve hedef kitlesine ulaşım kolaylığı sağlamıştır. Dijital müzik satışları artma eğilimli, fiziksel müzik satışları ise azalma eğilimlidir.
Şekil 13: Müzik Performansı Mekân Sayısı Açısından Dünya Metropolleri Karılaştırması
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Kaynak:İstanbul Kültür Mirası ve Kültür Ekonomisi Envnteri 2010, İstanbul Müzik Endüstrisi Sektör Araştırma Raporu, Eylem Ertürk, Aralık 2010, s,21
Müzik endüstrisinin gelişmesi ve bu alandaki yeteneklerin geliştirilmesi için canlı performans mekânlarının teknik, görsel ve sayısal yapısının dünya metropolleri ile rekabet edebilir duruma getirilmesi gerekmektedir.
4.TASARIM ENDÜSTRİSİ
Türkiye’de tasarım ortamının gelişmesi 1955-1957 yıllarında ICA (INTERNATİONAL Cooperative Administration) adlı yardım programı ile gerçekleşmiştir. ODTÜ Mimarlık Fakültesinde kurulan Endüstriyel Tasarım Bölümü ile destek önemli bir noktaya gelmiştir.(Er, 2003:16-38).
Türkiye’de Design Türkiye ödülleri tasarım konusunda önemli bir ivme sağlamış ve tasarım ile imalat sanayinin yakın bir işbirliği yapmasına olanak tanımıştır. Design Türkiye sınıflandırmasına göre, ambalaj, aydınlatma, elektronik ürünler, elektrikli ev cihazları, ev ve ofis gereç-aksesuarları, kamusal ve ticari ürünler, mobilya, spor-hobi-oyun-kişisel ürünler, ulaşım ve taşıma araçları, yapı gereçleri, yatırım ürünleri, tıbbı cihaz-gereçler olmak üzere temelde 12 kategori bulunmaktadır. Bu da bize imalat sanayinin Türkiye’de hangi alanlarda daha yoğun üretim içinde olduğunu ve bu nedenledir ki imalat sanayinin hangi alanlara yönelecek tasarım ürünlerine ihtiyacı olduğunu göstermek açısından önem arz etmektedir.(Hasdoğan,2010:27-36)
Türkiye’de Endüstriyel Tasarım Sektör verilerini incelediğimizde 197 tasarım şirketinin 42 milyon Dolar ciro yaptığını, 1913 kişiyi istihdam ettiğini görmekteyiz.(Wordwide Industrial Design Services Industry Report,2010)
Şekil 14:Türkiye’de Endüstriyel Tasarım Sektörü İşletme Sayıları
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Kaynak: Wordwide Industrial Design Services Industry Report, 2010

İmalat sanayi ile işbirliği desteklendiğinde katma değer yaratma konusunda önemli örnekler sunan tasarım sektöründe faaliyet gösteren işletme sayısı 2006-2010 yılları arasında yükselen bir gelişme göstermiştir.
Şekil15:Türkiye’de Endüstriyel Tasarım Sektörünün Yıllar İtibarıyla Satış Değişimleri(milyon dolar)
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Kaynak: Wordwide Industrial Design Services Industry 2010 ‘dan yararlanılarak oluşturulmuştur.

Yıllar itibarıyla satış değişim grafiğine baktığımız zaman sektörde gerileme olmadığını, yükselme trendinin yakalandığını görmekteyiz.

2006 yılında 33milyon dolar olan tasarım sektörü satışları 2010 yılında 42 milyon dolara yükselmiştir.

Şekil 16: Türkiye’de Endüstriyel Tasarım Başvurusu ve Tescillerinin Karşılaştırılması
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Kaynak:Türk Patent Enstitüsü
Endüstriyel tasarım başvuru ve tescilleri arasındaki farkın azlığı bu konuda özgün tasarımların çıkarılabildiğini ve başvuruların çoğunun tescil alabildiğini göstermektedir.
5.GÖSTERİ SANATLARI ENDÜSTRİSİ

Seyirci karşısında canlı olarak icra edilen dans, opera, bale, tiyatro, performans gösterisi gibi alanlar gösteri sanatlarını oluşturmaktadır. Gelişmiş şehirlerde yaratıcı endüstri ürünlerine ve gösteri sanatları endüstrisine ayrılan hane halkı harcaması gıdanın önüne geçmektedir. Bilgi toplumu, harcamalar eksenini zorunlu ihtiyaçlardan ‘’kendini gerçekleştirme’’ ürün bazına doğru kaymaya sebep olan gelişmeleri de beraberinde getirmiştir.
Tablo 7: Türkiye Genelinde Destek Sağlanan Tiyatro Sayısı

	
	2006-2007
	2007-2008
	2008-2009
	2009-2010

	Profesyonel
	36
	38
	51
	60

	Amatör
	15
	14
	30
	41

	Çocuk oyunu
	20
	12
	17
	26

	Geleneksel
	14
	13
	13
	25

	Toplam
	85
	77
	111
	152


Kaynak: Kültür ve Turizm Bakanlığı Güzel Sanatlar Genel Müdürlüğü
Şekil 17:Türkiye’de Destek Sağlanan Tiyatrolara Destek Miktarı(TL)
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Kaynak: Kültür ve Turizm Bakanlığı Güzel Sanatlar Genel Müdürlüğü 2010 verilerinden yararlanılarak oluşturulmuştur.
2006 yılında 1.547.000 TL olan profesyonel tiyatro desteği, 2010 yılında 2.069.000 TL’ye çıkarılmıştır.123.000 TL olan amatör tiyatro desteği ise 2010 yılında 359.000 TL’ye çıkmıştır. Toplamda ise 2010 yılı itibari ile 3 milyon TL tiyatrolara destek sağlanmıştır. Bu desteğin eğitim, altyapı, uluslar arası tanıtım alanlarına da yayılması ve kapsam genişletmesi önemsenmelidir. Ayrıca desteklerin geri dönüşümü ve yarattığı katma değerin ölçülmesi de önem arz etmektedir. 

Şekil 18:Dünya Metropollerinde Tiyatro Başına Düşen Seyirci Sayısı
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Kaynak: İstanbul 2010 Kültür Mirası ve Kültür Ekonomisi Envanteri Araştırma Verileri
Dünya Metropollerinde Tiyatro Başına Düşen Seyirci dilimlerine baktığımız zaman, İstanbul’un payının çok düşük olduğunu görmekteyiz. Gösteri sanatları alanında dünya metropolleri ile rekabet edebilir seviyede olmak kültür ekonomisi gelişimi açısından önem arz etmektedir.
Tablo 8:Türkiye’de Tiyatro-Opera-Bale Gösterim Verileri
	SAHNE SAYISI
	214

	OYNANAN ESER SAYISI
	2.325

	GÖSTERİ SAYISI
	18.060

	KOLTUK SAYISI
	76.803

	SEYİRCİ SAYISI
	3.705.578

	TR NÜFUSU
	72.561.312


TÜİK; Kültür İstatistikleri 2008, www.tuik.gov.tr
Türkiye’de 1998-2000 yıllarında tiyatro salonu sayısı 100 iken, 2008-2009 yıllarında tiyatro salonu sayısı 201’e çıkmıştır. Oynanan tiyatro eseri sayısı 1998-1999’da 522 iken 2008-2009 yıllarında 2.217’ye çıkmıştır.1998-1999’da 2.792.839 olan tiyatro seyirci sayısı, 2008-2009 yıllarında 4.320.729’a çıkarak artış trendi göstermektedir. (Tüik, Devlet Tiyatroları Genel Müdürlüğü)
6.KÜLTÜR EKONOMİSİ AÇISINDAN TÜRKİYE’DE MÜZE VE ÖREN YERİ 
Şekil 19: Türkiye’de Müze ve Ören Yerleri Ziyaretçi Sayısı
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Kaynak: TÜİK, Kültür Varlıkları ve Müzeler Genel Müdürlüğü verilerinden yararlanılarak hazırlanmıştır. 
1999 yılında toplamda 10.877.754 olan ziyaretçi sayısı, 2009 yılında 23.000.957 ziyaretçiye yükselerek %211 artış göstermiştir.

Şekil 20:Türkiye’de Ücretli Ve Ücretsiz Müze Ziyaretçi Sayısı Karışlaştırması
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Kaynak: TÜİK,Kültür Varlıkları ve Müzeler Genel Müdürlüğü Verilerinden Yararlanılarak hazırlanmıştır.

Şekil 21:Türkiye’de Ücretli ve Ücretsiz Ören Yerleri Ziyaretçi Sayısı Karşılaştırması
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Kaynak: Tüik, Kültür Varlıkları ve Müzeler Genel Müdürlüğü Verilerinden Yararlanılarak hazırlanmıştır.

Ücretli ziyaret edilen müze ve ören yeri sayısındaki artış Türkiye’de kültürel faaliyetleri takip edenlerin kültürel miras mekânlarından ücretli olarak da olsa faydalandıkları gerçeğini ortaya koymaktadır. Kültürel ürünlerden yararlanmak isteyenlerin fayda maliyet analizlerinde fayda yönünün ağır bastığını söyleyebiliriz. Bu durum bedelini ödemeye hazır bulundukları bir kültürel faaliyeti icra etmek için istekleri olduğunu göstermekle birlikte bu kültürel varlıkların pazarlanabilir nitelikte olduğunun da önemli bir göstergesidir.
Şekil 22: Türkiye Yıllar İtibarı İle Müze Gelirleri
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Kaynak: TUİK, Kültür İstatistikleri
Yıllara göre Türkiye’deki müze gelirlerinde artış gözlenmektedir.
Şekil 23:Dünyada Dört Metropoldeki İlk Beş Müzenin Ziyaretçi Sayısı Karşılaştırması(2008-2009)
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Kaynak:Zeynep Enil ve İclal Dinçer, İstanbul Kültür Turizminde Yeni Stratejilerden aktaran Ceyda Bakbaşa, İstanbul’da Müzeler Sektörel Araştırma Raporu, 2010, s.20
İstanbul’un müze ziyaretçi sayısı açısından incelenmesinde, Paris ve Londra ile kıyaslandığında düşük olduğu görülmektedir. Fakat Türkiye yıllar itibari ile müze gelirleri konusunda sürekli bir ilerleme kaydetmektedir ve yabancı ziyaretçiler tarafından ilgi görmektedir.

SONUÇ

Kültür varlıklarına sahip ülkeler kültür endüstrileri ile ilgili altyapılarını tamamlamalı, stratejik planlamalarla bir sonraki adımın hesaplandığı etkileşimli bir model uygulayarak endüstriler arasında bağlantı kurarak katma değer yaratma kapasitelerini arttırmalılardır. Kültür ekonomisi politikaları tüm kültür sektörlerini kapsayacak şekilde bir resim çizerken, gelecekte izlenecek politikalar ışığında da bir yol haritası oluşturmalıdır.
Türkiye’de kültür endüstrilerinin gelişiminin sağlanması ve ekonomik getiri sağlayacak yönünün açığa çıkarılması için kalkınma hedefli yetenek gelişimi ile desteklenen yenilikçi ve yaratıcı ortamların sunulması için tesbit ve temel yapılması gerekenler şunlardır:
-İmge merkezli şehir markalarının oluşturulması kültür ekonomisi ve turizm ekonomisi açısından önem arz etmektedir. İmge merkezli gezi turizminin oluşmasında gezi yazıları, sinema ve edebiyat sanatının etkisi büyüktür. Basılı ve görsel yayınlarla kültür imgelerinin uluslar arası kültür beleğine işlenmesi sağlanmalıdır.
-Kültürün katma değeri yüksek bir ekonomik boyutu olduğunun bilinci ile kültürel değerlerin korunmasına ve hizmetine yönelik çalışmalar yapılmalıdır. 
-Türkiye’de kültür varlıkları ile ilgi veri tabanı ve kültür ekonomisi kuruluşlarının profili bulunmamaktadır. Bu konu ile ilgili eksikliklerin giderilmesinde, İstanbul Kültür Mirası ve Kültürel Ekonomisi Envanteri 2010 projesi çalışmalar yapmakla birlikte daha kapsamlı proje ve ortak çalışma alanlarına ihtiyaç vardır.
-Kültür endüstrisine ait dallarda eğitim veren fakülte, konservatuar, kurs, sertifika programları ihtiyaç duyulan istihdam yapısı ile paralel şekillendirilmelidir.
-Gösterim mekânı sıkıntısının çekilmemesi için spor eğlence komplekslerine ağırlık verilen büyük gayrimenkul projeleri ve alışveriş merkezlerine gösteri sanatları için kültür merkezi sahne eklemeleri de yapılmalıdır. Bu durum gayrimenkul piyasasında da farklılık yaratacaktır.
-Kültür endüstrileri alanlarında üretim veren kurum ve kişilere finansal destek sağlamak önemlidir.
-Seyahat kolaylığının sağlanması için ulaşım desteği ve vize kolaylığı verilmelidir.

-Kültür yöneticisi yetiştirecek eğitim programları uluslar arası kültür kuruluşları ile entegre olmalıdır.
-Müzecilik konusunda çağdaş gelişmelerin yakalanması için, internet, görsel ve işitsel tanıtım faaliyetleri, hediyelik ve anı bölümlerinin farklılaşması çalışmalarının profesyonel olarak gerçekleştirilmesi gerekmektedir.
-Kültür alanında yenilikçi ürün ve deneyimlerin arttırılması için fikir üretim platformları oluşturmalıdır.
-Kültürel faaliyetlerin Türkiye’de ve dünyada dolaşımının desteklenmesi ve kolaylaştırılması sağlanmalıdır.
-Film Endüstrisinin turizm değerinin ortaya çıkarılması ve turizm bağlantısının kurularak çift taraflı bir değer üretim sürecinin ortaya çıkartılması gerekmektedir.
-Okul öncesi dönemden itibaren yetenek yönetiminin uygulanarak kültürel alanlarda istek yetenek bağlantısının kurulduğu bir istihdam yapısının geliştirildiği ulusal eğitim sisteminin geliştirilmesi önemlidir.
-Tasarımının talep cephesin de öneminin artması ile kitle üretiminin öneminin azalması sonucu oluşan kişiye özel tasarım verilerinin derlenerek satış artışının sağlanması için araştırma birimleri kurulmalıdır.
-Tasarım ürünleri ile rekabet edebilirliğin sağlanması ve taklitçiliğin önlenmesi için yasal önlemlerin alınması ve endüstriyel tasarım korunması hakkında kanun hükmünde kararnamenin uygulanması ve geliştirilmesi gerekmektedir.
-Dream Design Factory, İstanbul Design Weeek, Design Turkey, Turquality gibi projelerin geliştirilerek çoğaltılması ve uluslar arası alanda tanıtımının yoğunlaştırılması önemli yollar açacaktır.
-Tarihi kültürel zenginliğin varlığı ile yaratıcı girişimci genç eğitimli nüfusun birleşiminden yararlanarak, Türkiye’nin değerleri avantaja dönüştürecek gelişmelere açık olması ve kültürel potansiyel ile genç nüfus potansiyelinin birleşiminden yararlanılması gerekmektedir.
-Risk sermayesi sağlayacak finansal kurumların geliştirilmesi önem arz etmektedir. Kültür endüstrilerinin gelişmesi için risk sermayesi eksikliğinin giderilmesi ile bu konudaki en önemli engel aşılmış olacaktır.
-Uzun vadeli kültür politikalarının geliştirilmesi ve uluslararası kültür stratejilerinin geliştirilmesi gerekmektedir.
-Kültür ihracatının geliştirilmesi ve ilgi- toplum bağlantısının kurularak, toplumların beğeni ölçütleri yönünde değerlendirilmelerin yapıldığı projelerin üretilmesi için çok alanlı çalışmaların yapılması gerekmektedir.
-Kültür endüstrilerine yönelik mesleki ve yaratıcı eğitime önem verilmesi sektörün geleceği ve sürdürülebilir kültür ürünleri üretimi için önem arz etmektedir.
-Kültür endüstrilerinin geliştirilmesinde teknolojik olanaklardan yararlanılması için teknoloji-kültür bağlantı kurumunun kurularak teknoloji tabanlı kültür ürünleri geliştirilmesi için politika üretilmesine olanak sağlayacak etkinliklerin desteklenmesi gerekmektedir.
-Üniversite-kültür, üniversite-sosyal gelişim işbirliğinin sağlanması kültür endüstrilerine yönelik somut projelerin hayata geçirilmesi açısından önemlidir.
-Tasarım ofislerinin uluslararası bağlantılarını sağlayacak ara ajansların oluşturulması gerekmektedir.
-Türkiye’de müze, ören yeri ve tarihi mekânların film endüstrisince değerlendirilmesinin sağlanması ve dizi ihracatı ile uluslararası gösterimi sağlanan dizi ve filmlerin turizm ve tanıtım değerini arttıracak araçlara dönüştürülmesi için organize çalışmaların yapılması gerekmektedir.
-Kültür endüstrileri konusunda ar-ge ve altyapısı eksiklikleri giderilerek sektörlerin verimli çalışma şartlarında üretim yapabilmelerinin önü açılmalıdır.

-Film, müzik endüstrisi için plato, arşivleme, sigorta, finans, depolama konularında eksiklikler giderilmelidir.

-Kültür endüstrilerin önemli bir yaratırım aracı olduğu ve iktisadi kalkınma üzerinde etkinliği toplumun genelinde şekillenen bir bilinç düzeyiyle kabullenilmelidir.

-Film ihracatının önemli düzeylere ulaşması ile birlikte film yapımcılarının ihracat desteklerinden yararlanmaları ve telif haklarının korunmaları önem arz etmektedir bu konuda gerçekçi yasal düzenlemelerin uygulamaya geçmesi gerekmektedir.
-Film ihracatının yapıldığı ülkelerde filmde kullanılan mekân ve ürünlere yönelik merakın iyi yönetilerek bu ürünlere talep yaratılmasının sağlanması önemli bir yan ekonomik getiriyi de beraberinde getirecektir.
-Kültür sektörlerinde ihtiyaca yönelik nitelikli istihdam kaynağı oluşturmak için kurum içi eğitim bölümleri oluşturulmalı eğitimci-araç- yurtdışı deneyim desteği verilmelidir.
-Kültür ihracatı yolu ile film turizminin önünün açılması ve bu konuda destinasyonların belirlendiği deneyim inovasyonu yolu ile katma değer yaratılan projelerin geliştirildiği bir sistemin kurulması gerekmektedir.
-Kültür sektör temsilcisi istek ve önerilerinin değerlendirildiği bir platform oluşturularak, uygulanacak politikalardan çıkan sonuçlardan yararlanılması doğrultusunda çalışmalar yapılması önemlidir
-Gizli reklam(ürün yerleştirme) uygulamaları ile ülkede tanıtılmak istenen mekân, rol, karakter, anlatım veya ürünlerinin müzik ve film endüstrisi araçları ile uluslar arası talebinin oluşturulmasını sağlamak gerekmektedir.
-Önlem olarak,  ülke kaynaklarının heba edilmesini engellemek için, yayından kaldırılacak dizi film başlangıç maliyetinin azaltılması için pilot çekimi ve izleyici ilgi araştırmasının yapılmasının yaygınlaştırılması gerekmektedir.
-Seyirci ve dinleyici profil araştırmaları ile uyumlu projelerin gerçekleştirilmesini sağlamak amacıyla bir araştırma merkezi kurulması gerekmektedir.
-Uluslararası deneyimlerden ve verilerden yararlanan ulusal kültürel rekabet kurumu kurularak, ülkenin kültürel güzelliklerinin tanıtımı lobi faaliyetleri doğrultusunda uzmanlarca sistemli bir uygulama alanı bulmalıdır.

Sonuç olarak Türkiye’de hızla gelişmekte olan bir kültür ekonomisi alanından söz edebilmek mümkündür. Uluslararası rekabet şartlarında Türkiye kültürel zenginliğini, ekonomik değere dönüştürme konusunda kararlı olarak sanatsal, kültürel, destekleyici ve yaratıcı çalışmalarla var olma ihtiyacı içerisinde bir büyüme hedefiyle ortaya koymalıdır.
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				Dijital Gelirler		Sütun1		Sütun2
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Sayfa1

				Fiziki Satışlar		Dijital Satışlar		Sütun1

		2004		3,544		50

		2005		3,364		115

		2006		2,984		195

		2007		2,507		418

		2008		1,791		615

		2009		1,515		735

		2010		1,331		854

		2011		1,157		946

		2012		1,010		1,019

				Grafik veri aralığının boyutunu değiştirmek için aralığın sağ alt köşesini sürükleyin.
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Sayfa1

				Fiziki Satışlar		Dijital Satışlar		Sütun1

		2004		185

		2005		152		5

		2006		153		12

		2007		146		22

		2008		134		32

		2009		115		34

		2010		100		38

		2011		88		49

		2012		80		56
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Sayfa1

				AlbümSatış Adetleri		Sütun1		Sütun2

		2004		43423.934.

		2005		31,413,374

		2006		25,801,106

		2007		20,272,489

		2008		14,612,952

				Grafik veri aralığının boyutunu değiştirmek için aralığın sağ alt köşesini sürükleyin.
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Sayfa1

				Toplam Destek Miktarı		Profesyonel Tiyatrolara Yapılan Destek Miktarı		Amatör Tiyatrolara Yapılan Destek Miktarı

		2006-2007		2,000,000		1,547,000		123,000

		2007-2008		1,500,000		1,100,000		112,000

		2008-2009		2,500,000		1,702,000		383,000

		2009-2010		3,000,000		2,069,000		359,000

				Grafik veri aralığının boyutunu değiştirmek için aralığın sağ alt köşesini sürükleyin.
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				Endüstriyel Tasarım Sektör Satışları(Milyon Dolar)		Seri 2		Seri 3

		2006		33

		2007		38

		2008		37

		2009		38

		2010		42

				Grafik veri aralığının boyutunu değiştirmek için aralığın sağ alt köşesini sürükleyin.
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Sayfa1

				canlı Müzik Mekanları göstergeleri Açısından dünya Metropolleri karşılaştırması

		İstanbul		97

		Londra		409

		Newyork		163

		Paris		127

		Shanhay		150

		Tokyo		132

				Grafik veri aralığının boyutunu değiştirmek için aralığın sağ alt köşesini sürükleyin.
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				Endüstriyel Tasarım Başvurularının Dağılımı		Endüstriyel Tasarım Tescillerinin Dağılımı		Seri 3

		1996		1645		1206		2

		1997		1961		1497		2

		1998		1826		1735		3

		1999		1697		1528		5

		2000		2194		1678

		2001		2549		2339

		2002		3608		2693

		2003		3977		3225

		2004		4525		4223

		2005		4925		4388

		2006		5510		5708

		2007		5984		5856

		2008		6093		5783

		2009		5927		5378

				Grafik veri aralığının boyutunu değiştirmek için aralığın sağ alt köşesini sürükleyin.
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				Genel Toplam		Müze Ziyaretçi Sayısı		Ören Yeri Ziyaretçi Sayısı

		1999		10,877,754		5,582,917		5294837

		2000		13,458,575		6,892,655		6565920

		2001		17,971,247		8133473		9837774

		2002		17,269,739		7471612		9798127

		2003		15,765,033		8,048,909		7716124

		2004		16,464,956		7742421		8722535

		2005		19,663,014		11118920		8544094

		2006		16,086,050		9229429		6856621

		2007		18,023,618		11936591		6087027

		2008		22,736,238		12422148		10314090

		2009		23,000,957		14137870		8863087

				1
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Sayfa1

				Dünya Metropollerinde Tiyatro Başına Düşen Seyirci Sayısı

		İstanbul		34,822

		Londra		224,676

		New York		315,641

		Shangai		376,368

				Grafik veri aralığının boyutunu değiştirmek için aralığın sağ alt köşesini sürükleyin.
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				Ücretli		Ücretsiz		Seri 3

		1999		4,187,974		1109890

		2000		5330747		1235173

		2001		8387719		1450055

		2002		7419883		2378244

		2003		6414138		1301986

		2004		7345325		1377210

		2005		7228622		131572

		2006		5135606		1721015

		2007		4603752		1483275

		2008		7902935		2411155

		2009		6597958		2265129
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				Ücretli Müze Ziyaretçi sayısı		Ücretsiz Müze Ziyaretçi Sayısı		Seri 3

		1999		2771142		2811775

		2000		3994715		3197940

		2001		4681690		3451783

		2002		4027478		3444134

		2003		4233242		3815667

		2004		4439746		3302675

		2005		7983792		3135138

		2006		5240374		3989055

		2007		7508200		4428391

		2008		7920236		4501912

		2009		9906977		4230893

				Grafik veri aralığının boyutunu değiştirmek için aralığın sağ alt köşesini sürükleyin.
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Sayfa1

				Müze Gelirleri		Seri 2		Seri 3

		2000		10308673

		2001		20728685

		2002		26348925

		2003		29256909

		2004		41681687

		2005		53926398

		2006		37543516

		2007		48557798

		2008		64508351
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Sayfa1

				Ziyaretçi Sayısı

		İstanbul  6.022.608 kişi		6022608

		Barcelona7.924.954 kişi		7924454

		Londra 20.400.000 kişi		20400000

		Paris 20.200.000 kişi		20200000

				Grafik veri aralığının boyutunu değiştirmek için aralığın sağ alt köşesini sürükleyin.






